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A G R A R M A R K E T I N G  T I R O L  S T E I G E R T  
U M S AT Z  V O N  „ Q U A L I TÄT  T I R O L“  
P R O D U K T E N  A U F  4 1 , 1  M I O .  E U R O  

Innsbruck, am 30. April 2025  
Regionalität liegt weiterhin voll im Trend, wie eine aktuelle Wertschöp-
fungsanalyse der Gesellschaft für angewandte Wirtschaftsforschung 
zeigt. Im Jahr 2024 erzielte die Agrarmarketing Tirol mit der „Qualität 
Tirol“ Produktpalette einen Umsatz von 41,1 Millionen Euro. 

Das Gütesiegel „Qualität Tirol“ kennzeichnet regional erzeugte und nachhaltig produzierte 
Lebensmittel von höchster Güte, die aus Tirol stammen und dort weiterverarbeitet werden. 
Eine kürzlich veröffentliche Studie der Gesellschaft für Angewandte Wirtschaftsforschung 
(GAW), die die Agrarmarketing Tirol (AMT) in Auftrag gegeben hat, weist für die Produkte 
der Marke „Qualität Tirol“ im Zeitraum von 2021 bis 2024 ein Umsatzwachstum von 37,4 % 
aus.  

Regionalität zahle sich für alle aus, betont Tirols Landeshauptmannstellvertreter Josef 
Geisler. Ein Großteil des Umsatzzuwachses käme direkt der Tiroler Landwirtschaft zugute. 
„Damit werden sowohl der Wertschöpfungsanteil der Landwirtschaft gesteigert als auch re-
gionale Wirtschaftskreisläufe gestärkt. 28,1 Millionen Euro an Steuern und Abgaben, die 
durch Aktivitäten der Agrarmarketing Tirol und ihrer Partner 2024 zusammenkamen, wir-
ken sich positiv auf den öffentlichen Haushalt aus“, so Geisler. „Die hervorragenden Ergeb-
nisse belegen, dass das Gütesiegel ‚Qualität Tirol‘ ein verlässlicher Wegweiser für Konsu-
ment*innen ist, die erstklassige regionale Produkte suchen“, freut sich Matthias Pöschl, 
Geschäftsführer der Agrarmarketing Tirol. „Die Wertschöpfungsstudie bestätigt eindrucks-
voll, wie stark ‚Qualität Tirol‘ zur regionalen Landwirtschaft, zur heimischen Wirtschaft und 
zum Erhalt unserer Kulturlandschaft beiträgt. Jeder Kauf eines ‚Qualität Tirol‘-Produkts 
stärkt nicht nur unsere bäuerlichen Betriebe, sondern investiert auch in die Zukunft Tirols.“  

Stärkstes Wachstum bei Fleisch und Milchprodukten 

Trotz extremer Witterungsbedingungen und saisonaler Herausforderungen zeigen die Pro-
dukte mit dem Gütesiegel 'Qualität Tirol' eindrucksvoll ihre Widerstandskraft und Anpas-
sungsfähigkeit. Konkret belief sich der Endkonsumentenumsatz im Jahr 2021 auf 34,8 Mil-
lionen Euro, während er im Jahr 2024 bei 41,1 Mio. Euro lag. Sieht man sich die einzelnen 
Produktgruppen näher an, entfielen im Jahr 2024 auf Fleisch und Fleischprodukte 13,7 
Mio. Euro, auf Milch und Milchprodukte 12,8 Mio. Euro, auf Obst und Gemüse 8,6 Mio. 
Euro und auf Lebensmittel wie beispielweise Eier oder Fisch 6,1 Mio. Euro.  
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Regionalität mit Mehrwert 

Die Bedeutung der Regionalität hat sich auch 2024 erneut bestätigt. Konsument:innen set-
zen zunehmend auf regionale Produkte, die nicht nur durch ihre Qualität überzeugen, son-
dern auch durch ihre Herkunft und Nachhaltigkeit. Die Studie zur Jahresbilanz zeigt, dass 
Produkte mit dem Gütesiegel „Qualität Tirol“ einen klaren Wettbewerbsvorteil bieten: Der 
Regionalitätszuschlag, der einen Preis von 25 % über dem Marktpreis ermöglicht, sichert 
den Produzenten einen fairen Preis und trägt gleichzeitig zur Erhaltung der Kulturland-
schaft bei. So leistet das Gütesiegel nicht nur einen wertvollen Beitrag zur regionalen Wirt-
schaft, sondern stärkt auch die Marke Tirol als Synonym für Qualität und Nachhaltigkeit. 

54,4 Millionen Euro für Bruttoregionalprodukt sichert 557 Vollzeitbeschäfti-
gungen 

Betrachtet man regionalwirtschaftliche Effekte in Tirol, lösten die Produktion und der Ver-
trieb von „Qualität Tirol“ Produkten im Jahr 2024 einen positiven Effekt auf die Tiroler 
Bruttowertschöpfung ein Tiroler Bruttoregionalprodukt von 54,4 Millionen Euro. Durch 
Aktivitäten im Rahmen von „Qualität Tirol“ konnten im vergangenen Jahr außerdem 557 
Vollzeitbeschäftigungen geschaffen werden.  

„Qualität Tirol“ garantiert Regionalität und höchste Standards 

Die Agrarmarketing Tirol wurde 1995 gegründet und besteht damit seit 30 Jahren. Als ei-
nes der ersten Dienstleistungsunternehmen dieser Art in Österreich fördert sie die Wert-
schöpfung und das Ansehen regionaler bäuerlicher Produkte. Das Sortiment umfasst mehr 
als 400 Artikel, von denen rund 40 Prozent aus biologischer Landwirtschaft stammen. Er-
hältlich sind die Produkte zum Beispiel bei MPREIS, SPAR, Billa+ und Hörtnagl. Strenge 
Qualitätsrichtlinien sowie unabhängige Kontrollen garantieren Regionalität, Nachhaltig-
keit, Tierwohl und Saisonalität.

Rückfragen & Kontakt: 

Bernhard Vettorazzi 
Unternehmenskommunikation 
Agrarmarketing Tirol GmbH 
Maria-Theresien-Straße 57/3 
6020 Innsbruck 
T: +43 512 5757 01 
E: bernhard.vettorazzi@agrarmarketing.tirol 
W: www.qualitaet.tirol 
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Die Agrarmarketing Tirol GmbH (AMTirol) entwickelt und betreut Projekte zur Stärkung der Marktposition bäuer-
licher Lebensmittel. Sie ist Lizenzgeber für das Gütesiegel "Qualität Tirol". Das Gütesiegel mit der Herkunftsgarantie 
„gewachsen und veredelt in Tirol“ steht für hochwertige Lebensmittel, bäuerliche Familienbetriebe, regionale Wirt-
schaftskreisläufe sowie den Erhalt der einzigartigen Tiroler Kulturlandschaft. Die Qualität der Produkte steht an obers-
ter Stelle – ganz im Sinne der Erzeuger, der beteiligten Partner und natürlich der Konsumenten. Als professionelles 
Dienstleistungsunternehmen bildet die AMTirol eine Plattform für Partner aus Produktion, Verarbeitung, Handel und 
Tourismus sowie Konsumenten. Gemeinsam mit der Tirol Werbung und der Standortagentur Tirol agiert die Agrarmar-
keting Tirol unter dem Dach der Lebensraum Tirol Holding. 
 

  
  

 


