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.GROBKUCHEN SETZEN AUF REGIO-
NALITAT: OFFENTLICHE KUCHEN ALS
VORREITER NACHHALTIGER BE-
SCHAFFUNG"

Innsbruck, am 2025

In Tirol setzen immer mehr Grofkiichen auf regionale Lebensmittel. Ob in
Schulen, Wohnheime und Gesundheitseinrichtungen — das Bewusstsein
fiir nachhaltige Beschaffung wdchst. Die Initiative ,,Bewusst Tirol* der
Agrarmarketing Tirol unterstiitzt offentliche Einrichtungen gezielt dabet,
den Anteil regionaler Produkte in der Gemeinschaftsverpflegung zu erho-
hen.

Mit rund 12,9 Millionen Mahlzeiten pro Jahr bzw. 35.500 Essen téglich allein in den ausge-
zeichneten GroBkiichen von ,Bewusst Tirol“ ist der Einfluss dieser Betriebe auf das Ernah-
rungssystem beachtlich — und das ohne Einrechnung der Gastronomiebetriebe. Zdhlt man
alle ,,Bewusst Tirol“-Betriebe zusammen, sind es iiber 25 Millionen Mahlzeiten jahrlich. Ge-
rade offentliche Einrichtungen konnen dabei eine wichtige Vorbildfunktion fiir nachhaltige
Beschaffung und Regionalitit iibernehmen.

LH-Stv. Josef Geisler betont die Rolle der 6ffentlichen Hand:

~Gerade als offentlicher Auftraggeber wollen wir als Land Tirol die regionale und somit nach-
haltige Beschaffung von Lebensmitteln noch weiter in den Vordergrund riicken. Wir werden
den Beschaffungsprozess unserer GroBkiichen weiterentwickeln. Dafiir miissen wir sowohl
unsere Bauerinnen und Bauern als auch die Beschaffungsseite bestmoglich miteinander ver-
netzen und die besten Rahmenbedingungen fiir den regionalen Verkauf und Einkauf bieten.“

Auch die Agrarmarketing Tirol sieht in der Regionalitit einen klaren Mehrwert fiir alle Be-
teiligten. Geschiftsfiihrer Matthias Poschl unterstreicht: ,Wir wollen wissen, was in
unserem Essen steckt und welche Lebensmittel in GroBSkiichen verwendet werden. Dabei
sind wir auf den verantwortungsbewussten Einkauf der jeweiligen Betriebe angewiesen. Es
gilt daher groBer Dank an alle Kiichenverantwortlichen, die mit dem Einsatz regionaler Pro-
dukte Tag fiir Tag zur Starkung der heimischen Landwirtschaft beitragen.*
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Die Initiative ,,Bewusst Tirol“ bleibt auch kiinftig engagiert, wenn es darum geht, Tiroler Pro-
dukte in der Gemeinschaftsverpflegung zu verankern — fiir mehr Qualitit auf dem Teller und
mehr Wertschopfung in der Region.

Fakten zur Regionalitiit in Tiroler GroBkiichen

Im Durchschnitt werden pro Betrieb mehr als 200 g Tiroler Lebensmittel pro zubereitete
Mahlzeit verwendet. Das bildet die Voraussetzung fiir eine Auszeichnung als ,Bewusst Tirol“
Betrieb.

Ausgezeichnete GroBkiichen
e Ausgezeichnete Hiauser gesamt: 87
o Davon ausgezeichnete Kiichen gesamt: 67
o Heime: 60
o Schulen: 10
o Gesundheitseinrichtungen: 17

Riickfragen & Kontakt:

Bernhard Vettorazzi
Unternehmenskommunikation
Agrarmarketing Tirol GmbH
Maria-Theresien-Strafe 57/3

6020 Innsbruck

T: +43 512 5757 01

E: bernhard.vettorazzi@agrarmarketing.tirol
W:

Die Agrarmarketing Tirol GmbH (AMTirol) entwickelt und betreut Projekte zur Stirkung der Marktposition bauer-
licher Lebensmittel. Sie ist Lizenzgeber fiir das Giitesiegel "Qualitiit Tirol". Das Giitesiegel mit der Herkunftsgarantie
»gewachsen und veredelt in Tirol“ steht fiir hochwertige Lebensmittel, bauerliche Familienbetriebe, regionale Wirt-
schaftskreisldufe sowie den Erhalt der einzigartigen Tiroler Kulturlandschaft. Die Qualitit der Produkte steht an obers-
ter Stelle — ganz im Sinne der Erzeuger, der beteiligten Partner und natiirlich der Konsumenten. Als professionelles
Dienstleistungsunternehmen bildet die AMTirol eine Plattform fiir Partner aus Produktion, Verarbeitung, Handel und
Tourismus sowie Konsumenten. Gemeinsam mit der Tirol Werbung und der Standortagentur Tirol agiert die Agrarmar-

keting Tirol unter dem Dach der Lebensraum Tirol Holding.
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